Atlaides vai kerieni, tikai Sodien vai tiesi rit, aicinGjums
nepdrmaksat, padomat par nakotni vai atstat savu
nospiedumu, gardumi cilvékiem vai labdkais kakiem, dabas
iedvesmoti vai pilsétas sirdr, pieaugusajiem vai bérniem — cik
dazddi esam més pasi, tik dazddi mUs uzrundja arm marta
menesa kampanas!

MARTS 2019
Katram savs

Pamannam tos, kam “nakotne ir tagad”, novertejam tos, “kam visi merki sasniedzami”, un pasi kluvam par
tiem, kas “mil jogu”. Bet par “pavasara lieldko atkldjumu” jau tapat bija dzirdgjusi visi! Un te nu més esam,
gatavi vértét - idejas, ieguldijumu un izpildijumu. Rezultdts tdpat sasniegs jUs, jo Sajd spélé ir tikai ieguvé;i!
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Kes dorbom fun kst por dotetisu!
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Klients: Mars
Kampana: M&M’s
Mediju agentira: Media House
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